
FERIEN IM BAUDENKMAL



KERNPUNKTE



→ Neue Kunden gewinnen 

→ Höhere Spendenbereitschaft 

→ Genug Umsatz machen für den Unterhalt

→ Grössere Aufmerksamkeit 

→ Zugänglich für gewünschte Zielgruppe 

→ Awareness für Baudenkmäler 

→ Nachhaltige und lokale Ferien fördern 

→ Unabhängige wahrgenommen werden



Zugänglich

Awareness schaffen

Nachhaltigkeit fördern

→ Baudenkmäler visuell sichtbar machen 

→ Klare und offene Spendenanforderung

→ Nachhaltiges Auftreten und Verhalten

→ Verschiedene Kommunikationsmittel



→ Verschiedene KommunikationsmittelZugänglich

Awareness schaffen

Nachhaltigkeit fördern

→ Baudenkmäler visuell sichtbar machen 

→ Klare und offene Spendenanforderung

→ Nachhaltiges Auftreten und Verhalten

Entsprechende Anwendungen

Baudenkmäler Teil der Gestaltung

Umweltschonender und praktisch



→ Verschiedene KommunikationsmittelZugänglich

Awareness schaffen

Nachhaltigkeit fördern

→ Baudenkmäler visuell sichtbar machen 

→ Klare und offene Spendenanforderung

→ Nachhaltiges Auftreten und Verhalten

Ansprechende Anwendungen

Baudenkmäler Teil der Gestaltung

Umweltschonender und praktischZeitgemäss

Touristenfreundlich

Laut und dynamisch













Avenir Next 
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Acumin Pro 
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ANWENDUNGEN




















